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L/D�FRXOHXU�V·LQYLWH�GH�SOXV�HQ�SOXV�j�QRV�SRLJQHWV��FRPPH�
XQ� WUDLWHPHQW� PXOWL�YLWDPLQp� SRXU� GRSHU� QRWUH� pQHUJLH��
(Q� KDXWH� KRUORJHULH� FRPPH� HQ� HQWUpH� GH� JDPPH�� FKH]�
OHV� IHPPHV� FRPPH� FKH]� OHV� KRPPHV�� OHV� PDUTXHV�
ULYDOLVHQW�G·LPDJLQDWLRQ�SRXU�QRXV�SURSRVHU�GH�YRLU� OD�YLH�
HQ�7HFKQLFRORU�

3KRWR���/HV�,QGRPSWDEOHV�GH�&DUWLHU�

TENDANCE HORLOGERIE
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TToutes les gammes sont dynamisées 
par la tendance, y compris les montres 
des maisons de couture, de joaillerie 
et de haute horlogerie. À tout seigneur, 
WRXW� KRQQHXU�� F·HVW� pYLGHPPHQW� OD�
marque Swatch qui a initié le mouve-
ment. Suivie plus récemment par ceux 
TXL�RQW�FRPSULV� O·LQWpUrW�GHV�PRGqOHV�
en plastique multicolore, dont les ta-
rifs raisonnables ont fait le succès. Le 
plus emblématique est le phénomène 
,FH�:DWFK�� TXL� QH� V·HVW� SDV� FRQWHQWp�
GH�V·LQVSLUHU�GH�VRQ�JUDQG�IUqUH�PDLV�D�
aussi choisi un nom aux consonances 
proches.

(Q�PLOLHX�GH�JDPPH�� WRXWHV� OHV� SUR-
SRVLWLRQV�VH�SURÀOHQW�HW�OD�FRXOHXU�SHXW�
se retrouver aussi bien sur les brace-
lets que sur les cadrans, comme chez 
3LHUUH� /DQQLHU�� RX� HQFRUH� VXU� O·HQ-
semble de la montre. Les marques de 
groupes comme Swatch ou Fossil dis-
SRVHQW�G·XQH�PXOWLWXGH�GH�PRGqOHV�R��
OHV�FRXOHXUV�V·DIÀFKHQW��6L�OH�URVH�UHVWH�
plus volontiers réservé à la gente fémi-

nine, les femmes sont aussi sensibles 
aux marques qui proposent des brace-
lets interchangeables, comme Poiray, 
3HTXLJQHW� RX� 0LFKHO� +HUEHOLQ«� HQ�
O·RFFXUUHQFH��WURLV�PDUTXHV�IUDQoDLVHV�
TXL� RQW� ELHQ� FRPSULV� O·LPSRUWDQFH� GH�
pouvoir assortir son garde-temps à sa 
tenue du jour. 

Cet argument touche moins les mes-
sieurs, plus sages sur le plan des 
WRQDOLWpV� TX·LOV� RVHQW� DUERUHU�� 6L� O·RQ�
excepte les marrons et autres bruns, 
F·HVW�OH�EOHX�TXL�UHQFRQWUH�FKH]�HX[�OH�
plus vif succès, en restant cependant 
dans des nuances plutôt sombres - 
marine, nuit, indigo -, tandis que les 
femmes opteront sans hésiter pour un 
bleu pastel, turquoise, voire électrique.  

&KRSDUG��+DSS\�6SRUW�

0$18)$&785(6�(7�0e7,(56�'·$57
Depuis quelques années, les manufactures horlogères 
Q·RQW�SOXV�SHXU�GH�SUpVHQWHU�GHV�PRGqOHV�FRORUpV��5ROH[�
O·D�WRXMRXUV�IDLW�VXU�VHV�FDGUDQV��QRWDPPHQW�SRXU�O·2\VWHU�
Perpetual en vert, prune ou bleu. Jaeger-LeCoultre choisit 
FHWWH� DQQpH� G·LOOXVWUHU� XQH� WKpPDWLTXH� FpOHVWH�� DYHF� GHV�
modèles « Rendez-vous » en bleu mais aussi en rouge : un 
cadran guilloché et en aventurine pourpre sur bracelet alli-
gator de couleur rouge brique. Cartier, Vacheron Constan-
tin ou Van Cleef & Arpels rendent régulièrement hommage 
DX[�PpWLHUV�G·DUW���FHV�0DLVRQV�IRQW�DSSHO�DX[�PHLOOHXUV�DU-
WLVDQV�TXL�UpDOLVHQW�GH�YpULWDEOHV�±XYUHV�PLQLDWXUHV��VRX-
vent particulièrement colorées. 

3LHUUH�/DQQLHU��&DGUDQ�YHUW�9pURQqVH��EUDFHOHW�
DFLHU�PLODQDLV�GRUp�URVH�

En milieu de gamme, la couleur 

peut se retrouver aussi bien sur les 

bracelets que sur les cadrans,  

comme chez Pierre Lannier
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COUTURE
Les marques qui viennent du monde 
de la mode font en sorte que leur ca-
talogue horloger corresponde aux 
codes couleurs de la maison. Made-
moiselle Chanel avait choisi les va-
leurs noires et blanches, ses héritiers 
respectent ce parti pris et les montres 
Q·pFKDSSHQW� SDV� j� OD� UqJOH�� (Q� UH-
vanche, chez Dior la couleur est omni-
SUpVHQWH�HQ�������MXVTX·DX[�QXDQFHV�
pOHFWULTXHV��YRLUH�ÁXR��'DQV�OD�FROOHF-
tion Dior VIII Grand Bal, les concep-
teurs ont osé les mariages les plus 

DXGDFLHX[� WRXW� HQ� V·DSSX\DQW�
sur les fantaisies de la Nature qui 

surprennent parfois, comme ces 
élitres de scarabées en marqueterie 

au fond des cadrans, ou ces plumes 
chatoyantes posées sur la masse os-
FLOODQWH�LQYHUVpH��6XU�VRQ�PRGqOH�(V-
cale Time Zone, Louis Vuitton a réussi 
j�SODFHU� WRXWHV� OHV� FRXOHXUV�GH� O·DUF�
en-ciel. Tandis que pour sa montre 
(PSULVH�(SL�� LO�D�RSWp�SRXU�XQ�PRQR-
chrome : des bracelets bleu Klein ou 
URXJH�YLI�VXU�OH�FpOqEUH�FXLU�(SL�GH�VHV�
VDFV� HW� DXWUHV�PDOOHV�� 6·LQVSLUDQW� GX�
GpÀOp�pWp�������RUFKHVWUp�SDU�OH�GLUHF-
teur artistique Nicolas Ghesquière et 
disponible en édition limitée numéro-
tée de huit pièces en rouge et autant 
en noir, le modèle Chevron de Louis 
Vuitton est une véritable montre-bijou 
dont le cadran graphique est décoré 
G·XQ�PRWLI� PLQLDWXUH� SHLQW� j� OD�PDLQ��
DYHF� XQ� SLQFHDX� VXUPRQWp� G·XQ� VHXO�
poil de castor ! Le V du chevron y est 
repris comme un leitmotiv. La Maison 
+HUPqV�PLVH� DXVVL� VXU� OD� TXDOLWp� GX�
FXLU� SRXU� VHV� EUDFHOHWV�� TX·HOOH� SUR-
pose dans de multiples coloris.

Louis Vuitton 
Horlogerie. 

0RGqOHV�(PSULVH�(SL�
et Chevron.

M AT I È R E S
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���'LRU�+RUORJHULH��'LRU�9,,�*UDQG�%DO�SLqFH�XQLTXH�
(QYRO�Q���������(PSRULR�$UPDQL�6ZLVV�0DGH��/DG\�
FRORU�������-DHJHU�/H&RXOWUH��5HQGH]�9RXV�&pOHVWLDO�
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MONTRES-BIJOUX
/RUVTX·HOOHV�VH�VRQW�IDLW�FRQQDvWUH�SRXU�
leur joaillerie, les marques horlogères 
de la place Vendôme ont tendance à 
dessiner des montres-bijoux. Chopard 
fait virevolter les pierres précieuses de 
couleur entre les deux glaces saphirs 
GHV�FDGUDQV�GH�OD�OLJQH�+DSS\�'LDPRQG��
tandis que de Grisogono repousse 
toutes les limites de la fantaisie dans 
le précieux : sur le modèle Allegra, le 
bracelet est fait de multiples cordons 
de cuir dont la couleur est assortie 
aux pierres du boîtier ;  Grappoli va 
HQFRUH�SOXV� ORLQ�GDQV� O·H[WUDYDJDQFH��

avec des diamants ou saphirs taillés 
en briolette autour du cadran et un 
bracelet en galuchat assorti. Piaget a 
SULV�OH�SDUWL�GX�YLQWDJH�HW�V·HVW�LQVSLUp�
G·DQFLHQQHV�FROOHFWLRQV�SRXU�SURSRVHU�
des modèles pour femmes, mais 
aussi pour hommes, où la couleur 
HVW� j� O·KRQQHXU� HQ� IRQG� GH� FDGUDQ� ��
des pierres dures souvent associées 
à un boîtier en or jaune pour jouer le 
contraste. 
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LA REVANCHE DU BLEU
Contrairement à ce que O·RQ� SRXUUDLW�
FURLUH�� O·DUULYpH� GX� EOHX� HQ� KRUORJHULH�
est un phénomène récent qui date de 
OD�ÀQ�GHV�DQQpHV�������/RUVTXH�7$*�
+HXHU� ODQFH��HQ������� OH�PRGqOH�0R-
naco Chronographe Automatique por-
Wp�SDU�O·DFWHXU�6WHYH�0F4XHHQ�GDQV�OH�
ÀOP�©�/H�0DQV�ª��OD�PRQWUH�PDUTXH�OHV�
esprits par la forme carrée du boîtier 
mais aussi à cause du bleu vif du ca-
dran. 

Si la civilisation occidentale plébiscite 
OH� EOHX�� G·DXWUHV� FXOWXUHV� GRQQHQW� OD�
primauté au rouge, notamment au Ja-
SRQ�� /·KLVWRULHQ� DQWKURSRORJXH� 0LFKHO�
Pastoureau, auteur de « Bleu, histoire 
G·XQH�FRXOHXU�ª��eGLWLRQV�/H�6HXLO���H[-
plique que « Longtemps, le bleu a été 
PDO�DLPp�� ,O� Q·HVW� SUpVHQW� QL� GDQV� OHV�
grottes paléolithiques ni au néolithique, 
lorsque apparaissent les premières 
WHFKQLTXHV�GH�WHLQWXUH��'DQV�O·$QWLTXLWp��
LO�Q·HVW�SDV�YUDLPHQW�FRQVLGpUp�FRPPH�
XQH�FRXOHXU�ª��6HXOH�O·(J\SWH�SKDUDR-
nique fabrique, à base de cuivre, des 
objets bleu-vert car cette couleur est 
FHQVpH�SRUWHU�ERQKHXU�GDQV�O·DX�GHOj�

Si la civilisation 

occidentale plébiscite 

le bleu, d’autres cultures 

donnent la primauté 

au rouge, notamment 

au Japon

Carine Loeillet

0DLV�� GHSXLV� TXHOTXHV� DQQpHV�� F·HVW�
une véritable vague de bleu qui a enva-
hi les cadrans. Sans doute parce que 
F·HVW�OD�FRXOHXU�TXL�VH�YHQG�OH�PLHX[���
consensuel, en général discret, volon-
tiers porté par les messieurs, le bleu 
est devenu intemporel. Son succès a 
RXYHUW�OD�SRUWH�j�G·DXWUHV�WRQDOLWpV��Gp-
sormais présentes dans le monde de 
O·KRUORJHULH�j�WRXV�OHV�QLYHDX[�HW�SRXU�
tous publics.
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S’il est un domaine où 

la couleur devient 

un langage, c’est bien 

le secteur du sport

6ZDWFK��,URQ\�;/LWH�

LA COULEUR DU SPORT
6·LO� HVW� XQ�GRmaine où la couleur de-
YLHQW�XQ�ODQJDJH��F·HVW�ELHQ�OH�VHFWHXU�
du sport. Les codes y sont en général 
masculins et associés à des perfor-
mances. Ainsi, le rouge tient le haut 
du pavé, utilisé pour symboliser la vi-
tesse des voitures, la performance et 
la puissance. Le jaune arrive ensuite, 
présent aussi dans le secteur automo-
ELOH� FRPPH� FRXOHXU� KLVWRULTXH� G·XQH�
marque telle Ferrari. Mais il faut comp-
ter également avec le orange, dont 
6ZDWFK� V·HVW� HPSDUp�HW� DYHF� OH� EOHX��
dont la connotation sportive est liée 
aux activités maritimes ou aéronau-
tiques. Mer et ciel sont naturellement 
DVVRFLpV�j�FHWWH�FRXOHXU��,O�V·DJLW�G·XQH�
IRUFH�V\PEROLTXH�XQLYHUVHOOH�TX·RQ�UH-
trouve chez Tudor, IWC, Oris, Pane-
UDL��&RUXP��0LFKHO�+HUEHOLQ�RX�/�/HUR\�
pour le côté eau ; chez Breitling, Zenith, 
$OSLQD��+DPLOWRQ�RX�%HOO�	�5RVV�SRXU�OH�
F{Wp�DLU��2PHJD�MRXH�j�OD�IRLV�VXU�O·HV-
pace avec sa ligne Speedmaster choi-
VLH�SDU�OD�1DVD�HW�O·RFpDQ��DYHF�OHV�PR-
dèles Seamaster, Diver ou Aqua Terra.

���*XHVV�:DWFKHV�������3LHUUH�/DQQLHU��
�����'H�*ULVRJRQR�������&KRSDUG��/�8�&��

�����9DFKHURQ�&RQVWDQWLQ�


