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La tendance est mondiale et touche aussi la France : plus
que jamais, le diamant reste sur la premiere marche du
podium. Son succes va méme crescendo, gagnant encore
des parts de marché dans la catégorie des bijoux précieux.
Parmi les designers qui misent sur la reine des pierres
précieuses, de plus en plus de femmes se lancent avec
succes dans la création.

Photo : Stone. Alliances « Charmante » en or et diamants.
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es chiffres ne mentent pas : les bijoux
n diamant représentent en France
lus de 41% des ventes de bijoux en

menté de 4% au second semestre
2014, d’apres I'étude Panel 5, réali-
sée pour le Comité Francéclat. Si nos
compatriotes continuent a plébisciter
les bagues et alliances, le bracelet en
diamant connait un succes inattendu
depuis I'an dernier et les achats font
un bond de 10%.

Le phénoméne autour de cette pierre
précieuse ne s’explique pas seule-
ment du fait d’'une croissance de la
demande, il est en grande partie di a
I'indéniable effort des marques et des
créateurs indépendants pour proposer
des modeles pour tous les styles et
tous les budgets.

Pour nos meres, porter des diamants
se résumait souvent au solitaire de la
bague de fiancailles, puis a l'alliance
sertie des anniversaires de mariage.
Aujourd’hui, le diamant est devenu un
produit a la mode et son poids n’est
plus le critére principal. A contrario,
il s’associe tout naturellement a la
vague de joaillerie fine qui envahit de-
puis quelques années les vitrines des
bijouteries, comme les pages des ma-
gazines féminins. Il se fait alors tout
petit, voire discret, avec un faible ca-

1. Stone. Chevaliére pour hommes en or, diamants noirs et blancs. +

2. Eugénie Viellard. Bague Dentelle en or blanc et diamants. « 3. Goralska. L,
Bague Flamme en or blanc rhodié noir et diamants noirs. - 4. Eternameé.  fatage @ quelques gemmes alignées
Créole Entrelacs en or blanc, diamants blancs et noirs. ou un fin pavage pour souligner une

courbe, éclairer une parure.
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JOAILLERIE FINE

A en juger par le nombre de créatrices
qui se sont lancées sur le marché de
la joaillerie fine, il semblerait que I'ap-
proche soit plus féminine que mascu-
line. Parmi les précurseurs de cette
tendance, figure la marque RedLine
et son concept d’'un diamant sur un
fil rouge, fondée a l'origine par deux
jeunes femmes qui suivent désor-
mais chacune leur chemin : Leetitia
Cohen-Skalli préside aux destinées
de RedLine, tandis que Vanessa
Tugendhaft a fondé sa maison épo-
nyme, puis dessiné pour le groupe
Christian Bernard une collection de
diamants sur or 375 milliemes.

Ce parti pris minimaliste a aussi été
adopté par la marque O fée, créée par
Anne Bougon et Valérie de Maziéres :
sur de fines chaines et des anneaux
graciles, le diamant se fait discret
tout en restant le sujet principal, dans
des créations au style parisien et
ultra-féminin. A la téte de la marque
Eternamé, la créatrice Sarah Besnainou
a aussi choisi de dessiner des lignes
épurées, que les diamants viennent
sublimer. Quant a Morgane Bello,
désormais designer indépendant, elle
a signé pour Goralska - a la demande
de Corinne Evens, - fondatrice de la
Maison - des collections délicates,
ornées de diamants.

Messika. Collier et bague Silk en or blanc et diamants.

/9&05@@41% qes ventes
qégyamm(zz}mm

Toutes aussi délicates, les créations
de Marie Poniatowski pour Stone, ou
le diamant est comme parsemé sur
I'or. Cet été, Stone a lancé sa premiére
ligne pour hommes : chevalieres, larges
anneaux, bracelets et boutons de man-
chette en or et diamants. Le paradoxe
est que cette collection attire aussi les
dames, enthousiastes a 'idée de porter
les pierres précieuses autrement et de
détourner la cible originelle.
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HERITIERES

Parmi ces créatrices figurent des spé-
cialistes, héritieres d’'une famille de
diamantaires. La plus célébre de ces
héritieres est sans conteste Valérie
Messika, dont le pére est un négociant
de diamants réputé. Elle a su faire du
nom Messika une véritable marque
de joaillerie. Arriere-petite-fille de dia-
mantaires, Audrey Savransky a choisi
le méme chemin en créant la marque
AS29.

Emily Minchella pour AS29.
Boucles d’oreilles en or blanc et diamants.

By Flavie. Bague Grappe en or jaune et diamants fluorescents.
La fluorescence des diamants sur la bague Grappe est révélée a la lumiére noire.

Et méme quand un homme est a I'ori-
gine d’'une marque, comme c’est le
cas pour Pasquale Bruni, un membre
féminin de la famille finit par s’inviter a
la création. Directrice artistique de la
maison de joaillerie italienne, Eugenia
Bruni imprime désormais son style et
propose des collections ou les fleurs
sont stars. La palme de loriginalité
revient sans doute a Flavie Bébéar
qui, avec By Flavie, propose une col-
lection dont la signature est le dia-
mant fluorescent. Certains diamants
dégagent une fluorescence naturelle
réevélée a la lumiere noire, dont la
créatrice a eu l'idée de tirer parti. Une
maniére audacieuse de mettre cette
gemme en majesté.
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Alors que les designers des marques
traditionnelles ou de joaillerie de la
place Vendéme sont majoritairement
des hommes, ces nouvelles Maisons
de joaillerie fine, avec des femmes aux
commandes et a la création, contri-
buent grandement au succés des bi-
joux en diamant. Sans doute parce que
ces créatrices ont imaginé les bijoux
gu’elles révaient de porter et qu’elles ne
trouvaient pas sur le marché. Congues
par des femmes, ces collections savent
mettre en valeur la féminité de chaque
femme, qu'elle soit classique, bran-
chée ou simplement en phase avec son
époque. m Carine Loeillet

Pasquale Bruni.
Bagues Giardini Segreti en or rose,
diamants blancs et bruns.
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o 3’* en or rose et diamants

OR
DIAMANT

BAGUE
BRACELET
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